STERNSTUNDE

www.mb-sternstunde.com 05/2003
Das Magazin des MB-W126 Club e.V.




S-editorial

Gemelnschaft auf

Gegensaitigkelt

LiebelLeserin, lieber Leser,

Es sind sicher nicht nur die Attribute
Zuverlassigkeit, Qualitét und Innova-
tion diewir mit dem Stern verbinden,
nein esist weitaus mehr:

Tradition wie Prof. Jirgen Hubbert es
unlangst sagte oder wieich es versu-
che zu beschreiben: Zuneigung - Ver-
trauen - Wohlfiihlen. Haben nicht viele
von uns Fliigeltirer oder einen
Adenauer im Verkehr erleben dirfen,
selbst Pontons, Flossen, /8er oder
116er gefahren, um nicht zuletzt beim
126er hangen zu bleiben oder ihn neu
zu entdecken.

Sich dann in eine Gemeinschaft zu
begeben, deren Ziel die Erhaltung der
W/V/C126 im originalen und zeitge-
ndssischen Zustand ist, war fur viele
unserer neuen Clubmitglieder nur ein
konsequenter Schritt. Wir als Club
sind stolz, in den vergangenen zwolf
Monaten unsere Mitgliederzahl auf
heute Gber 200 verdoppelt zu haben.

Auf unseren hochkarétigen mehrtégi-
gen Veranstaltungen im Emmental und
in Eisenach fanden sich Mitglieder
aus den verschiedenen européi schen
Landern zusammen, um in geselliger
Runde ihrem Hobby nachzugehen.
Verbunden war das letztjdhrige Jahres-
treffen mit der Jahreshauptversamm-
lung bei der der Vorstand mit einem
mehr al's eindeutigen Wahlergebnis
bestétigt wurde.

So sieht das Konzept des Clubs fir
das Jahr 2003 vor, die Festigung struk-
tureller Ausprégungen, Ausbau der
Clubleistungen an den enormen Mit-
gliederzuwachs des Vereins anzupas-
sen und fur die Zukunft zu sichern so-
wie die Mitgliedermotivation nach
dem Prinzip einer Gemeinschaft auf
Gegenseitigkeit zu fordern.

Dass sich dieses Konzept aus Traditi-
on und Fortschritt bereits durchsetzt,
sieht man in den neugegriindeten
Stammtischen in Hamburg, Berlin und
Siid-Baden.

Sie halten nun das 5. Exemplar der
Sternstunde in den Hénden. Wie bel
all den vorherigen Ausgaben ist es
wieder ein gelungener Mix aus Wort
und Bild.

Bedanken mdchte ich mich bei all
denjenigen, die mich auf der JHV zum
2. Vorsitzenden gewahlt und damit ihr
Vertrauen entgegengebracht haben und
bei all denjenigen, die mit Rat und Tat
dazu beigetragen haben, aus dem Club
das zu machen was er heute ist:

Eine Familie der W126er Freunde.

Manfred Kneip
2. Vorsitzender
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Dear reader,

It's not only reiability, quality and
innovation that we associate with the
star, no, it isalot morethan that: Itis
the tradition, as Professor Jirgen
Hubbert said lately. I'd like to
complete it by adding: "affection -
confidence - comfort".

A lot among us experienced the
legendary gull wing-SL or an
Adenauer, even drove a\W180,
W111, W114, W115 or W116
themselvesto discover finally the
W/V/C126er?

To become amember of acommunity
with the goal to preserve the model
126 initsorigina condition was only

Manfred W. Kneip
2. \orsitzender

aconsequential step for alot of our
new club members. Theclubisglad
that the number of members doubled
in the last 12 month to the figure of
more than 200 today.

During our severa dayseventin
Emmental and Eisenach members
from several European countries met
to enjoy their hobby in a sociable get-
together.

Last years annua meeting was
combined with the annual general
meeting at which the current managing
committee was el ected.

The concept for the club for the year
2003 is designed to ensure the forward
looking of our club by structura
means and to adapt the service of the
club to the needs of afast growing
community. Our primary goa remains
to encourage our principle of "mutual
community".

The newly founded round of regulars
in Hamburg, Berlin and Siid-Baden
underline that this concept of tradition
and progress gains acceptance.

Right now you are holding the fifth
issue of our Sternstunde in your hands.
Asin all prior issues we hope again to
present you agood mixture of pictures
and articles.

I'd like to thank all those that voted for
me at the AGM and placed confidence
in me and all those that contributed
their share to develop the club by
giving advice and support to become
afamily of W126 friends.

Manfred Kneip
Vice President
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Sag beim Abschied
leise Servus...

Eswar der 27.August 1991, ein
schwillwarmer Sommertag, hektisches
Treiben auf den Stralien, heulende
Polizeisirenen, hupende Autos.

Nichts, aber auch gar nichts unter-
schied diesen Tag von al den anderen
Tagen im Sommer des Jahres 1991.

Halt! Irgendetwas war doch ein
bif3chen anders. Beim Mercedes
Kundencenter in Stuttgart Sindel-
fingen fahren eine ganze Reihe
Mercedes-Oldtimer vor. Adrett ge-
kleidete Menschen huschen um die
Autos und versuchen die aufgefahrene
Mercedesgemeindetrotz Verkehrs-
hektik einzuweisen.

Passanten bleiben stehen, und pl6tz-
lich tauchen um 10:30 Uhr im
Blitzlichtgewitter der geladenen Pres-
se die Gastgeber dieses Tages auf:
Vorstandsvorsitzender Werner Niefer,
Niederlassungsleiter Graf Walderdorf
und Museumgleiter Max - Gerrit von

Pein. Auch der vdllig unbeteiligte Be-
obachter dieser Szenerie musste nun
vermuten, dass hier etwas Besonderes
passiert.

Der 27. August 1991 geht in die
Mercedes Geschichte als der Tag ein,
an dem eine Autodra zu Ende geht.
Nach 12 Jahren Bauzeit mit 818.063
Limousinen und 74.060 Coupés fand
mit dem 27. August 1991 der von Graf
Walderdorf, wirdig organisierte Eh-
rentag zur Verabschiedung der Bau-
reihe W126 statt.

Doch zurtick zum Geschehen, dem
Produktionende der Baureihe 126.

Ein anthrazitfarben lackierter 560 SEL
mit der Fahrgestellnummer 605 721
lief alsletzte 126er Limousine bereits
im April 1991 vom Band.

Direkt daneben, der nun wirklich letzt
gebaute Vertreter dieser Uberaus er-

folgreich produzierten Baureihe, ein
blauschwarzes 560 SEC-Coupe mit
cremefarbener Lederausstattung. Die-
ses Fahrzeug wurde am 27.August
1991 direkt vom Produktionsband
zum Festakt gebracht.

Nach vielen wiirdigen Reden der Gast-
geber ging es zu den bereitgestellten
Mercedes Oldtimern, die allesamt Vor-
ganger der ,S-Klasse" waren.

In einem wunderschénen A utocorso
ging die Abschlussreise dieser Bau-
reithein das Waldhotel ,, Schatten”, das
an der ehemaligen Solitude-Rennstre-
ckegelegenist.

Bei einem vorziglichen Mahl hatte
man die Gelegenheit, mit den ,Ma-
chern” der Baureihe 126 fach-
zusmpeln.

Am Abend waren sich ale Beteiligten
darliber einig, dass dies ein gelungener
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Foeisekarte zum Abschied der Baureihe W 126:

Abschied von dieser grof3artigen Bau-
reihe war.

AlsMuseumsleiter Max-Gerrit von
Pein bei der Verabschiedung die
beiden |etzten Exemplare in Empfang
nahm, kam wieder dieses Géansehaut-
gefuihl und man fragte sich, wiesich
wohl die Nachfolgebaureihe bewéhren
wird.

Im Sonnenuntergang blinzelten die
Scheinwerfer der beiden ,, L etzten*
und sagten leise: Servus.

Nachtrag:

Auf Sonderwunsch wurden 1992 noch
32 Exemplare des 560 SEL, sowie et-
liche Sonderschutzfahrzeuge, parallel
zur Baureihe W140, produziert.

Ausziige aus dem offiziellen Presse-
text von der Verabschiedung der Bau-

reihe W126, am 27. August 1991.
Vorgestellt im September 1979 an-
lallich der Internationalen Automobil -
Ausstellung in Frankfurt, fuhrte der
W126 die Tradition der 1972 offizi€ll
so0 benannten S-Klasse fort: Die Auto-
mobile dieser Klasse reprasentieren
bel den Limousinen die hochste Ebene
des Fahrzeugbaus bei Mercedes-Benz.

Hochste Qualitét, der Verzicht auf vor-
dergrtindig modische Elemente, ausge-
reifte Technik in Verbindung mit um-
weltbewusster Sparsamkeit, dazu aus-
gesucht gediegene A usstattung und
hohe Fertigungsqualitét sind die Be-
griffe, die mit der S-Klassein enger
Verbindung stehen.

Alsdie nun aus aufende S-Klasse der
Baureihe W126 im Jahr 1979 in
Frankfurt im Scheinwerferlicht funkel-
te, lag die erste Olkrise erst sechs Jah-
re zuriick. Wirtschaftlichkeit, niedriger

Treibstoffverbrauch und verbesserte
Aerodynamik sind Kriterien die der
W126 mit Bravour schaffte.

Die beeindruckenden Produktions-
zahlen machen die Autos der Baureihe
W126 von Mercedes-Benz zu den
mei stproduzierten Fahrzeugen der
Oberklasse aller Zeiten.

Diewegen ihreskultivierten und ruhi-
gen Laufs bekannten Motoren bildeten
Grundlage auch fur sportliche Erfolge:
Der Funfliter-Achtzylinder ausdem
500 SE/SEL sollte einige Jahre spéter
die Basisfir den Biturbo bilden, mit
dem der Sauber Mercedes C-9 im Jahr
1989 und der C-11 ein Jahr spéter die
Sportwagen-Weltmeisterschaft ge-
wann.

Horst Kramer O
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S-advisory

>> Technikteam

Sie fragen,
wir antworten.

Sie haben eine technische Frage zu
Ilhrem W/V/C1267?

Sie bendtigen Tipps und
Informationen zu Pflege,
Wartung oder Reparaturen?
Unser Technikteam hilft!*

Anfragen online unter

» > http://www.mb-w126-club.net

im Mitgliederbereich unter der Rubrik
Technik oder per Postkarte / Brief:

MB-W126 Club e.V.
Postfach 32
72403 Bisingen

Kennwort: "Technikfrage"
Wir weisen Sie darauf hin, dassalle

Informationen und Beratungen ohne
Gewahr sind. Unser Technikteam des

oder der MB-W126 Club e.V. selbst
Ubernehmen keine Haftung fir Sch&
den durch unsachgemal? durchgef iihrte
Reparaturen und / oder daraus resul-
tierende Folgeschaden. Alle prakti-
schen Arbeiten am Fahrzeug erfolgen
auf eigene Gefahr.

* Der Technikservice besteht nur fir
Mitglieder desMB-W126 Club e.V.
(bitte Mitgliedsnummer angeben)

_E-_—-'r

8S-EL 49070
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Automobile Leidenschaft.

Merinnns Raa wnd lpsinger B dniaksy

I'EEN RINLIOTInE

Die Agentur Springer & Jacoby be-
warb sich 1989 mit einigen anderen
Agenturen um den klassi schen Werbe-
etat des Hauses Mercedes-Benz.
Mercedes-Benz war damals durchaus
in einer nicht ganz leichten Situation:
das Image der Marke war am Sinken,
die Markentreue der Mercedes-Fahrer
hatte sich verschlechtert, das Marken-
image hatte Staub angesetzt.

Gegen die anderen Agenturen, die an-
getreten waren, positionierte sich
Springer & Jacoby mit der Kern-
botschaft: ,, Mercedes mul3 nicht besser
verkaufen. Mercedes muf3 sich besser
verkaufen.“. Die Botschaft war, daf3

M ercedes keine neue Produkt-
kampagne benétigte, sondern eine
Markenkampagne.

Die Produkte spielen dabei zwar eine
bedeutende Rolle, aber im Vorder-
grund steht eindeutig die Marke. Des-
halb pladierte die Agentur nicht fir
eine oberflachliche Lifestyle-Kampag-
ne, sondern wollte die Kompetenz der
Marke bewerben, als deren Kern sie
erkannte Glaubwurdigkeit, Durch-
dachtheit, Emotion und L eadership.

Springer & Jacoby wahlten eine offe-
ne Sprache bei der Vorstellung ihrer
werblichen |deen, eswar erkennbar,

dad sie sich mit der Geschichte und
den Ideen von Mercedes-Benz identi-
fiziert hatten. Trotzdem sprachen sie
offen aus, wo die Probleme lagen.

Vielleicht war dies genau der Punkt,
weshalb Springer & Jacoby
schliefdlich den Etat bekam und im we-
sentlichen bis heute noch hat: Denn
dai3 es so wie bisher nicht weitergehen
konnte, das hatten damals auch die
Verantwortlichen fur die Mercedes-
Kommunikation schon seit einiger
Zeit erkannt.

Die ersten Arbeiten waren dieAn-
zeigenserien,, Unser meist gebrauchtes
Ersatzteil* mit der Abbildung des
Mercedes-Sterns oder die Anzeige
»Wasist blof3 aus den 68er geworden”
mit der Abbildung von einigen
Schrottpaketen, inmitten derer ein
Mercedes-Coupé Baujahr 68 steht.

Dann die Werbespots, z.B. der mit
dem Titel ,, Geschéftsreise”, der einen
deutschen Geschéftsmann zeigt, der
sich im heifl3en Tunesien mit der Witte-
rung und der einheimischen Bevdlke-
rung herumschlagen muf3, bisein
Mietwagen endlich kommt. Erl st
sinkt er hinter das Steuer des
Mercedes und der Zuschauer hort die
Worte,, Willkommen zu Hause". Oder

Buchbesprechung:

The Story Of Passion
Automobile Leidenschatft

der Spot, der den Mercedes-Fahrer
zeigt, der zu seiner Garage geht, in
dem ein Mercedes steht, aber nicht mit
dem Mercedes heraus fahrt, wie alle
erwartet hétten, sondern mit seinem
Fahrrad.

Stilvoll auch dieAnzeige, Dasbelieb-
teste Auto der Oberklasse wird bald
nicht mehr gebaut. Schade eigentlich.”
Das war die adaguate Verabschiedung
der Baureihe 126.

Wenn man das Buch liest, sieht man
wieder Anzeigen, die uns als Leser po-
sitiv in Erinnerung geblieben sind,

z.B. dieAnzeige Uber die ,anderen
Hersteller von integrierten Kinder-
sitzen" mit der Abbildung einer
Kénguruhmutter, in deren Bauchtasche
einjunges Kanguruh sitzt.

Oder ein Filmklassiker ,, Ohrfeige" -
die attraktive Frau wartet abends sehr
lange auf ihren Mann, der dann spét
und schuldbewuf3t nach Hause kommt
und al's Entschuldigung eine Auto-
panne angibt. Sie sieht ihn nur an:
»Eine Panne? Mit Deinem Mercedes?
und dann knallt die berihmte Ohrfei-
gel

Oder der Film, in dem Mika Hakkinen
eine attraktive Anhalterin mitnimmt
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und ihr erklart, sie wiirde mit einem
Diesel fahren, was sie nicht glauben
mag wegen der sportlichen Fahrweise.
Ihre Antwort ist:

LJasicher, und Siesind Formel-1-
Rennfahrer!

Auch die Bewdltigung des Elch-Tests,
die Anzeigen mit Boris Becker,
Jurassic Park oder die Einbindung von
Personlichkeiten wie David Bowie
zeigten eine neue Handschrift.

Das entscheidende bei allem war, die
Emotion der Marke Mercedes zu zei-
gen, die Begeisterung, die die Fahr-
zeuge und insbesondere die Marke
ausstrahlt.

Die Begeisterung auch, dieale digje-
nigen, die mit Konstruktion, Bau und
Vertrieb eines Mercedes-Benz Wagens
zu tun haben, verbindet.

Auf den kurzen Nenner gebracht:
The Sory of Passion.

DasBuch ,, Automobile L eidenschaft”
kann in jeder Buchhandlung zum Preis
von € 28,-- bestellt werden, die Be-
stellnummer lautet:

ISBN 3-570-19385-3.

Ralf Weber O
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AmandaMarshall... who?

If you haven't heard of her, | wouldn't
be surprised! Not enough people know
who sheis.

AmandaMarshall has released 3
tremendous albums so far, 'Amanda
Marshall'in 1996, 'Tuesday's Child'
in 1999, and her latest, 'Everybody's
Got a Sory' in 2001. And each time
they just got even better, if that's
possible. She also co-wrote al the
songs on her latest cd, which isastep
up from her other ones. She'sdone a
couple songs before, but on this cd she
got to show everyone just how gifted
shereally is, asasinger and asa
songwriter aswell. Theabumis more
personal for her, it's about her life,
society, and how everyone has a story,
one that often lies beneath the surface.

She'salso sort of in aleague of her
own. Her music is different from most
of the thingsthat are out there right
now, and it's hard to put her in a
category or fit her in anywhere. First
of all, she has one of the most fantastic
voices, its mind blowing what she can
do, she doesn't even need music in the
background to make a song sound
good (check out 'Inside the Tor nado'
on her newest album).

Also, she'snot al about image like
some other artists, it'sthelyricsand
music that really matter. | think alot of
artists have been promoted for the
wrong reasons, which is mostly about
their image. But some of those big
names don't even have the best voices
or songs, their labels just did a good
jab of getting them out there and
having their songs heard. So if only it
was like that for Amanda.. if her songs
were played alot more and if more
people knew just how great shereally

P .. Sdtes7

is, then I'm sure things would be alot
different for her, and its really too bad
that it hasto be like this.

I've been afan of Amandasfor along
time now, and | think she's so great!
Shehasan AMAZING, powerful voice
that just makes you stop everything
you're doing and want to listen to her.
I've been to many of her concerts and
she was outstanding. There aren't
really any words to describe them, you
just have to see for yourself. It will
prabably be one of the BEST times of
your life.. they werefor me. But she
didn't even go on tour in the US last
year, she hardly left Canada. And
that's great for us here, but what about
everyone else? They have to suffer
because of that. And if she's never
going to break through into the market
over there and anywhere else outside
of Canada, then there will be alot of
people that wont get a chance to ever
see her live, and that's really not fair to
them. The people from outside Canada
have to go through alot of trouble just
to get the things that she releases, cd's,
DVD, etc.. Most of those aren't sold
there or else they take areally long
time to come out, and theradio
stations hardly play any of her songs
either. Some peopleinthe US &
Europe say that they hardly hear
anything from her, and no onereally
plays her music. That just comes down
to the lack of promotion. Inmy
opinion, Sony Music Canadaisto
blame for that.

She doesn't get promoted HALF as
much as she should, and | think that's
really ashame. If they took a different
angle and tried to promote her alot
more then she could be huge!! Most of
the people that hear her, love her, and
that's exactly why she needsto get her
stuff out there more. Everytime she
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releases something, the word hardly
ever gets out about it, and that's
probably why she hasn't made any
videos for her last 2 singles. She has
anew single out now called The
Voice Inside'.. we had to hear about
it on radio stationsinstead of her site
(whichispathetic), and they still
haven't told us anything about it yet.
I'm sure there won't even be avideo
for this either, because it's not getting
that much airplay. And thisiswhat
gets me upset, there are artists out
there that don't even have the best
songs, but they still have videosfor
them, and their songs are played ALL
thetime, but Amanda, who has
amazing songs, can't even get new
videos. I'm just guessing it's because
Sony doesn't spend enough money on
her, they're busy with their other
artists. And | don't think that's right..
why should she get left out? Is she
really that bad that no one wantsto
promote her??

Those of you that go to her website
have probably noticed that there's not
alot going on, and it's not because
she's not doing much right now, that's
how the site usually is. Onceina
whilethey'll put up some news, but
eventually they takeit down. And all
it saysis something like ‘for the latest
news, check out the message board.'
Likewe're supposed to know what's
going on with her?? That's Sony's job
to tell usthese things. We usually
have to go searching around
ourselves, which can be fun because
you don't know what you'll find, but
its also frustrating. We shouldn't have
to be going through all thistrouble
just to find out something....

ANY THING about what she's doing.
Her site seemsto die whenever she's
not around.. not that many people
stop by anymore, and there aren't any

updates either. There have also been
some people that have stopped being
fans mostly because of all this, and
that'sreally sad. If thiskeeps
happening, then I'm afraid that she'll
probably lose more, and that would
be areal shame. If you've ever tried
emailing Sony with suggestions,
guestions or submitting a site, it
doesn't work too well. And what does
that say about them? They don't care?
They don't have enough time for us?
Isthat really how it should be? They
should belistening to what the fans
have to say, because we're the ones
that buy the cd's, go to the concerts,
support the artists. And when we cant
even get answers or repliesto our
emails, then that upsets me. Yes, I'm
surethey are very busy, but it only
takes afew secondsto send an email.
They don't haveto say alot, even if
it'sjust that they don't have any info
right now, which would be better than
not getting anything at all.

There are many other Canadian
artiststhat are very popular, like Avril
Lavigne, Celine Dion, ShaniaTwain,
Our Lady Peace, Nelly Furtado, Sum
41, Alanis Morrisette, Nickleback.
I'm sure you've probably heard of
most of them by now. And the
reason? Their |abels and management
are promoting them very well. Celine
and Our Lady Peace are even on the
same label asAmanda, but they still
get more attention than she does. And
that doesn't seem fair, doesit? How
can you promote and pay attention to
one artist and not enough to another?
It just doesn't seem right to me.
Amanda has only been on two shows
inthe US, David Letterman and
Rosie O' Donnell, and those were
years ago. A lot of those other artists
have been on tons of talk shows and
on MTV at least once. But why

shouldn't Amanda get these chances
too? In my opinion, she's probably
better than all of them, and if there
was more buzz about her, then
maybe she would be where they are
too. All her fans know that she can
makeit, just listen to her music, and
you'll seefor yourself. Sheistruly
one of the greatest, most remarkable
singers out there. She hasincredible
talent, and that's something that you
can'tignore.

AmandaMarshall had many hits
since her first album was released,
including Let It Rain, Dark Hor sg,
Trust Me (ThislsLove), LoveLift
Me, Beautiful Goodbye, If | didn't
have you, Fall from Grace, etc, and
thetrack that sent her first album
onto both Canadian and U.S. charts,
Birmingham. There have been
people that didn't seem to like her
newest cd as much as the others
because they thought there wastoo
much background stuff going on,
and it just took away from her voice.
But no matter how many studio
trickswere used, the highlight is still
her powerful voice, which rises
above any of the extrasthat were

Disco
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added to the songs. She also hasn't
had as many successful singleson
thisabum either. All usfanslove her
songs of course, but if not enough
people hear and request them, then
obviously they can't be big hits. And
again, it goes back to the promotion.

If Sony would push radio stationsto
play her songs, then it would make a
big difference. And it would be even
better if they would push for her
songs to be played outside of Canada,
because that's the market she needs to
try and break into. And same with
TV, her videos are not played half as
much as they should be.

Even when her singleswere out, the
videos weren't always played. And
look at all the other videoson TV
that have been played to death! Even
if we request them, it still doesn't do
that much, because they need more
people wanting to see the videos and
hear the songs, and if only a couple
people request them, then they
usually don't even bother to play it.

And we don't even see that many
interviewswith her either. When she
releases something new, there should
be alot more talk and buzz abouit it,
so people know that it's there and
they can go check it out. Her label
should be the ones that are trying to
get her material played everywhere,
and so far they haven't been doing a
great job of that. | always request her
songs on many stations, and | try and
tell as many people as| can about
her.

But it all doesn't seem like enough, |
would really loveto do alot more for
her. But it's hard to get people
interested in someone who's not as
popular, because there's not that

much about her, and we aways have
towait along time to find out more.

| also have my own site about her:
http://dizzy.at/amanda and | try and
keep it up to dateasmuch as| can. |
have more on there than her official
site does. And some of thethings|
have Sony never even put on her site
or told us about, those are the things |
needed to go out and find myself.
Amandaisamazing, and | really
believe that she deserves to have the
best. So that'swhy | am trying to
update my sitewhen | find anything
new, and | don't want it to be like half
her other sitesthat haven't been
updated for along time. People
should know what's going on with
her, and if her siteisn't going to post
anything, then | will. So hopefully my
site has helped some people out with
getting up to date news and pictures
of her.

Soif you love and appreciate
exceptional music, then Amandais
the one for you. Just give her songs a
try and I'm almost positive that you'll
love them, just like everyone el se has
that heard her albums. Hopefully
more will happen with her in the
future, because it would be a shame
for al her talent to go to waste. I'm
sure eventually, she'll probably just
fade away if theright people aren't
going to bein charge of her career,
and help her get the attention and
chances shetruly deserves.

AureliaBaker O

D4 deppjolieperabo@yahoo.ca
»» http://dizzy.at/amanda

Y our feedback is very welcome!
Please e-mail me or sign my
guestbook.

P AmandaMarhall.,.. wer?

(Vorbemerkung: BITTE lesen Se-
fallsirgend maglich - den englischen
Originaltext. Aurelia Baker schreibt
Uber Amanda Marshall mit der
selben Leidenschaft, die wir so gerne
als,, story of passion” bezeichnen. )

Eswirde mich nicht Gberraschen,
wenn Sie noch nie von ihr gehort ha-
ben. Noch kennen Sie nur wenige.

AmandaMarshall hat bisher 3 her-
vorragendeAlben verdffentlicht,
»Amanda Marshall* 1996,

» Tuesday’s Child* 1999 und ihr
neuestes Album ,, Everybody's Got a
Sory* erschien 2001. Jedeihrer Ver-
offentlichungen wurde nochmals et-
was besser, sofern dies tiberhaupt
maoglich ist. Siewar auch an der Aus-
arbeitung aller Liedertexteihrer letz-
ten CD beteiligt, was einen Fort-
schritt in bezug auf die vorangegan-
genen Alben darstellt. Sie hat bereits
friher einige Lieder selbst kompo-
niert, aber auf dieser CD stellt sie un-
ter Bewels, wietalentiert siewirklich
ist, sowohl als Séngerin alsauch als
Komponistin. Dieses Album tréagt
mal3geblich ihre personliche Hand-
schrift, es erzéhlt von Ihrem Leben
und dass jeder Mensch eine Ge-
schichte hat, die oftmals unter der
Oberflachlichkeit unserer Gesell-
schaft liegt.

Sie spielt in einer eigenen Klasse.
Ihre Musik unterscheidet sich stark
von allen anderen Veroffentlichungen
in unseren Tagen und esféllt schwer,
siein ein bestimmtes Raster einzu-
ordnen. Vor allem Uberzeugt sie
durch ihre phantastische Stimme, es
ist unglaublich was sie mit ihrer Stim-
me erreichen kann, sie bendtigt noch
nicht einmal ,, Backgroundmusik*, da-
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mit sich ihre Lieder gut anhoren (ho-
ren Siesichnur dasLied , Insidethe
Tornado® auf ihrem neuesten Album
an).

Auch wenn sie nicht das gleiche
Image wie andere Kinstler besitzt,
Uberzeugen ihre Texte und ihre Musik.
Meiner Ansicht nach wurden viele
Kunstler leider nur wegen ihres
Images geftrdert. Aber einige dieser
Grolen im Showgeschéft haben eine
gar nicht so ausgezeichnete Stimme
oder verfiigen tiber nur wenig anspre-
chende Lieder; werden jedoch von den
Agenturen entsprechend vermarktet.
Wirde das nur auch fir Amanda
Marshall zutreffen! Wenn ihre Lieder
haufiger im Radio gespielt wirden
und somit mehr Menschen ihr Talent
erkennen wirden, wére eine glanzvol-
le Karriere die logische Konsequenz.

Ich selbst bin seit vielen Jahren ein
Fan von Amanda und in meinen Augen
ist sie die beste Kinstlerin unserer
Zeit. Sie hat eéine wunderbare, kraft-
volle Stimme, die Sie allesvergessen
l&sst, was Sie gerade tun, nur um ihr
weiter zuzuhdren. Vieleihrer Konzerte
habeich selbst besucht und sie war
hervorragend. Man kann es einfach
nicht mit Worten beschreiben, Sie
miissen es selbst erlebt haben. Sie
werden einen ihrer schonsten musika-
lischen Momente erleben, ich spreche
aus eigener Erfahrung. Aber leider gab
€s 2002 keine Tournee durch die USA
und sietrat fast ausschliefdlich in Ka-
nada auf. Dasist grof3artig fur alleihre
Musikliebhaber in Kanada, aber was
ist mit dem Rest der Welt? Sie miissen
auf Lifeauftritte verzichten und
AmandaMarshall wird so den interna-
tionalen Durchbruch nicht schaffen.
Sogar der Erwerb ihrer CDs und
DVDsist fir ihre Fans auRerhalb Ka-
nadas nicht unproblematisch. Vieleih-

rer Werke werden auf3erhalb Kanadas
gar nicht verkauft oder ihre Veroffent-
lichung zieht sich extrem lange hin-
aus, in den Radiostationen wird sie
nur unzureichend zur Kenntnis ge-
nommen. Viele Menschen in den
USA und Europaist Amanda Marshall
also gar kein Begriff. Diese alles be-
ruht meiner Meinung nach auf wenig
professioneller PR-Betreuung durch
ihre Agentur Sony Music, Kanada.

Leider wird sie nicht halb so gut ge-
fordert, wie sie es verdient hétte und
dasist mehr a'sbedauerlich. Sie kénn-
tewirklich ein grof3er Star werden,
wenn die Agenturarbeit professioneller
gestaltet werden wirde. Die meisten
Menschen, die sie hdren sind von ihrer
Musik derart beeindruckt, dasssie zu
passionierten Fans von AmandaMars-
hall werden. Es muss also das Haupt-
ziel der PR-Arbeit fir AmandaMars-
hall sein, ihre Werke einer grof3eren
Offentlichkeit zuganglich zu machen.
Von keiner ihrer Neuveroffent-
lichungen wird in den Medien gréfier
berichtet und das diirfte vermutlich
auch der Grund sein, warum sie keine
Videoclipsfir ihre letzten beiden Sin-
gles gedreht hat. Von ihrer neuen Sing-
le ,, The Voice Inside" haben wir aus-
schliefdlich von einigen wenigen
Radiostationen erfahren und leider
nicht von ihrer Homepage, die nur mé-
[3ig ansprechend von der Agentur ge-
staltet wurde. Leider wird eswohl
auch diesmal wieder kein Video geben
und die on-air Sendungen im Radio
halten sich stark in Grenzen. Uberaus
unerfreulich dabei ist, dass andere
Kunstler mit Neuvertffentlichungen
von weit geringerer Qualitét stetsin
den Medien prasent sind, wahrend
man fUr die hervorragenden Werke
von Amanda Marshall sich noch nicht
einmal zur Produktion eines Videos
durchringen kann. Vermuitlich stellt

Sony ihr nicht den notwendigen Etat
zur Verfuigung, der anderen Kiinstlern
bedenkenlos gewéhrt wird. Meiner
Ansicht nach ist dies jedoch diefal-
sche Weichenstellung. Warum wird sie
stets zurtickgestelIt? Sind ihre Lieder
denn etwa so schlecht, dasssie nie-
mand horen will?

Digjenigen von lhnen, dieihre
Homepage besucht haben, werden
festgestellt haben, dass dort nicht viel
neues zu entdecken ist. Diesist nicht
etwa der Fall, weil es nicht zu berich-
ten gébe, sondern weil die Homepage
nur unzureichend aktualisiert wird.
Selten genug wird eine Neuigkeit dort
eingetragen, die ebenso schnell wieder
von der Seite gel6scht wird. Fur Aktu-
elleswerden ihre Fans auf das,,Mes-
sage-Board" vertrostet. Erwartet man
von uns, ihren Fans, dasswir heraus-
finden, welche Neuerscheinungen von
AmandaMarshall neu publiziert wer-
den?Nein, diesist eindeutig die Auf-
gabeihrer Agentur (Sony), uns
hiertiber zu informieren. Man erwartet
von uns, dasswir uns selbst ale Infor-
mationen zusammensuchen, diewir
benétigen. Das kann zwar fir Momen-
te sehr interessant sein, in den aller-
meisten Féllen ist esjedoch schlicht
nur &rgerlich. Die mangel hafte Pflege
ihrer offiziellen Homepage fuhrt leider
auch dazu, dass immer mehr Fanssich
nur noch gelegentlich sich ihrer Mu-
sik widmen. Diese Situation ist Sony
bekannt und es sind sehr kreative
|deen aus dem Kreis der M&zene an
ihre Agentur Ubermittelt worden. Eine
Reaktion auf diese Verbesserungsvor-
schlége blieb jedoch bis heute aus.
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Wieist eine solche,, Antwort* jedoch
zu bewerten? Ist es ohne Bedeutung,
wenn ochne Zweifel notwendige Kon-
zepte unbeantwortet bleiben? Scheut
man vor dem Einsatz von Kapital und
Zeit zurtck? Ist das dieArt, hervorra-
gend talentierte Kiinstler zu managen?
Es sollte fur eine renommierte Agentur
eigentlich beschédmend sein, wenn die
zum Erfolg fuhrende Arbeit von eh-
renamtlich engagierenden Musikfans
Ubernommen werden muss.

Es gibt viele andere beriihmte K tinst-
ler aus Kanada, wie z.B. Avril La-
vigne, Celine Dion, ShaniaTwain, ...
Von einigen haben Sie bestimmt schon
gehort. Worin liegen die Grunde fir
deren Erfolg? Nun, meiner Ansicht
nach werden diese Knstler wesentlich
besser gefordert. Celine Dion und wei-
tere werden sogar von derselben
Agentur betreut, nur schenkt man die-
sen Kinstlern erheblich mehr Auf-
merksamkeit. Hier fehlt es doch er-
heblich an der Gleichbehandlung ta-
lentierter Kiinstler. AmandaMarshall
hatte bisher leider auch nur zwei
Fernsehauftritte in den USA bei David
Letterman und Rosie O' Donnell und
auch diese liegen Jahre zuriick, ganz
im Gegenteil zu anderen Kiinstlern,
diefast téglich auf MTV und in Talk-
shows zu sehen sind. Es stellt sich fur
mich jedoch die Frage, warum gerade
AmandaMarshall diese Chance ver-
wehrt wird. Wenn sie mich fragen,
dann wirde ich sagen, dassihre musi-
kalischen Werke im Hinblick auf die
Vielfétigkeit ihrer Stimme und Quali-
tét die meisten der téglich im Radio zu
horenden Lieder Ubertrumpfen. Horen
Siesich nur einigeihrer Lieder an und
sie werden verstehen, wasich meine.

AmandaMarshall hatte viele Hits, seit
ihr erstes Album veroffentlicht wurde.
Let It Rain, Dark Horse, Trust Me

(ThislsLove), LovelLift Me,
Beautiful Goodbye, If | didn't have
you, Fall from Graceund dasLied
ausihrem ersten Album Bir mingham
eroberte die kanadischen und U.S.
Hitparaden. Mancheihrer Fans sagen
jedoch, dass bel der neuesten CD zu
viel Musik im Hintergrund von ihrer
wunderbaren Stimme ablenkt. Aber
ganz egal wieviele technischen Tricks
benutzt wurden, der wahre Genuss
liegt inihrer wundervollen Stimme.
Keine synthetische Musik wird dieses
Niveau je erreichen.. Leider sind je-
doch von ihrem letzten Album keine
erfolgversprechenden Singles verof-
fentlicht worden, was wiederum auf
ein suboptimales Management zuriick-
zufuhrenist.

Wenn Sony mit einer aggressiveren
Vermarktung an die Radiostationen
herantreten wirde, bleibe der Erfolg
ganz sicher nicht aus. Sollte dartiber
hinaus auch die weltweite Vermark-
tung in erfolgreicher gestaltet werden,
wurdeihrem grof3en Durchbruch
nichts mehr im Wege stehen, das selbe
gilt fur TV- und Videoproduktionen.

Leider gibt es bisher auch nicht sehr
viele Interviews mit AmandaMarshall.
Esware so hilfreich, wenn Gber ihre
Neuverdffentlichungenin groRerem
Umfang berichtet werden wirde. Dies
waére eigentlich die Kernaufgabe ihrer
Musikagentur, aber leider ist das
bisher nur véllig unzureichend gesche-
hen. Ich personlich wiinsche mir ihre
Lieder so oft im Radio wie es nur geht
und ich erzéhle so vielen Menschen
wiemir nur moglichist iber Amanda
Marshall.

Aber dies erscheint ales nicht genug,
ich wirde Amanda Marshall sehr
gerne noch wesentlich stérker unter-
stitzen. Aber esist schwer die Men-

schen von jemandem zu Uberzeugen
der nicht so berihmt ist und von dem
man nicht t&glich neues erfahrt.

Daher habe ich meine eigene
Internetseite Uber Amanda Marshall
erstellt: http://dizzy.at/amandaund
ich versuche stets die Seite so aktuell
wie moglich zu halten. Meine Seite
verfugt zwischenzeitlich Uber wesent-
lich mehr Informationen als Sony auf
der offiziellen Seite verdffentlicht.
AmandaMarshall ist wirklich bewun-
dernswert und ich glaube sie verdient
die bestmdgliche Internetpréferenz.
Ich versuche meine Seite regelmafdig
zu aktualisieren und sobald ich neue
Informationen habe werdeich diese
umgehend auf meiner Internetseite
veroffentlichen. Esist mir unver-
stéandlich, warum so viele Internet-
seiten erstellt aber nie mehr aktuali-
siert werden. Die Menschen sollten
wissen, wenn es etwas neues von
AmandaMarshall zu berichten gibt
und wenn es auf ihrer offiziellen Sei-
te nicht verdffentlicht wird, dann wer-
deichestun.

Wenn Sie also ein Freund der reinen
Musik sind, ist Amamdasicher ein
Kunstgenuss fir Sie. Geben Sie lhr
eine Chance und ich bin sicher, Sie
werden lhre Musik lieben. Eswére zu
schade, wenn einer so talentierten
Sangerin nicht eine grofRere Aufmerk-
samkeit in der Szene der Musiklieb-
habenden zu Teil wird.

AureliaBaker O
ins Deutsche Ubersetzt: Stefan Wagner
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S-club

Our member John Bachmayer was
bornin Adelaide, South Australia. He
has only been to Germany/Bavaria
once in Feb 1999 for four days. He
has three uncleswho livein asmall
village Lichtenweg, whichislocated
45km outside of Munich.

John does speak alittle ‘ Bayerisch-
Deutsch’ since 1972. When he was
sixteen years old, he went to the
Wasserburg ‘ Real Schule fuer Knaben’
and spent one year in Bavaria.

John wrote me an e-mail saying that
he was planning a 12-day visit to
Germany starting 2002-12-30 with his
wife Denise and his two teenage
children Lisa (17) and Adam (16) - he
planned to visit the MB Museum and
(hopefully) also the factory in Stuttgart
in Jan 2003.

John owns a 7/1988 built 300SE in
metallic Nautical Bluewith
149,000KM and he lovesit very
much.

After we arranged to meet herein
Munich, we were even more eager to
see each other personally. On
Wednesday 2003-01-08 at 8:30pm,
John called and told me that he

issitting in the 'Hofbraeuhaus' herein
Munich and will arrive at our homein
one hour.

It was areal pleasureto finally meet
John and hisfamily asthey arrived at
our home. We were very honoured to
have John, our representative from
Australia, visiting us. After al the
Bavarian beer that we had, agood cup
of teawith milk was what pleased
John and his family the most. Of
course we also talked alot about
Mercedes-Benz, the W126 series
and our club.

John was very impressed by the
pictures of our Annual Club Meeting
2003 in Eisenach/Germany. He had
never seen so many cars of the W126
seriesin hislifetime. Our Club-
magazine 'Sernstunde’ was new to
him too so | had to tell him who the
people in the pictures are and who
ownswhich car.

The best part for John was going to
my garage and taking a seat in my

420 SE. Even hisson Adam wasreally
interested in learning more about the
car. John and Adam were most
impressed by the many switches that
they had never seen. On the next day

Australia
meets
Munich

(Friday), John was going to visit the
Mercedes-Benz museum in Stuttgart.
Thanksto the numerous visits of the
Mercedes-Benz museum, | was ableto
give John adetailed brochure of the
museum and a description of how to
get to the museum.

After going to Stuttgart, John and his
family stayed in Salzburg for four
nights and in Budapest for five
nights with one day in Pecs. They then
returned to Frankfurt to fly to Penang,
Malaysia, where they stayed for
another four nights. Thewholetrip
was all very enjoyable but it wasa
little tiring aswell. They needed to
rest in Penang to have a holiday from
the holiday!

Asamember of the board of manage-
ment, | am very glad to see our world-
wide community growing. | think we
are even on our way to create a new
kind of family for our worldwide
members.

John, you, aswell as any other foreign
members, are very welcometo visit
our club and us any time when you
come to Germany again.

Stefan Wagner O
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Manfred von
Brauchitsch
verstorben

geb. 15.08.1905,
gest. 05.02.2003

Ein Nachruf

Manfred von Brauchitsch ist am 05.02.03 im
Alter von 97 Jahren an seinem Wohnsitz in
Grafenwarth bei Schleiz (Thiringen) gestor-
ben.

VVon Brauchitsch war Mitglied im legendéren
Rennteam der Silberpfeile in den 30er Jahren.
Er galt als Draufganger am Volant und begeis-
terte die Zuschauer der prestigevollen Ara
von Mercedes-Benz.

Der Tag beim Eifel-Rennen 1934 ging in die
Motorsportgeschichte ein: Jubelnde Massen
sprangen von den Sitzen, die Stimmen der
Rundfunkreporter Uberschlugen sich - der
neue Mercedes-Benz Silberpfeil, gesteuert
von Manfred von Brauchitsch, gewann das
Rennen gleich beim ersten Einsatz!

Seine hartesten Konkurrenten waren neben
seinen Team-Kollegen Rudolf Caracciola und
Luigi Fagioli bekannte MotorsportgrofRen wie
Tazio Nuvolari und Achille Varzi.

Bankverbindung
HypoVereinsbank Miinchen
Bankleitzahl 700 202 70
Kontonummer 87 91 60 14
Empfanger Stefan Wagner

Fur Zahlungen aus dem Ausland:

For payments from foreign countries:
IBAN:

DE42 7002 0270 0087 9160 14
SWIFT (BIC) HYVEDEMM

\oor betalingen binnen Nederland:
Banknummer:

MB - W126 Club

1943.75.412

Rabobank Roosendaal

IBAN: NL18 RABO 0194375412
SWIFT: RABONL2U

Wenige Wochen spéter verungliickte von
Brauchitsch auf gleicher Strecke beim Training
fur den grof3en Preis von Deutschland schwer.
In den folgenden Jahren zahlte er zwar
weiterhin zur Spitzengruppe der grof3en Ren-
nen, ein Sieg blieb jedoch aus. Erst 1937 feierte
er sein grofes Comeback beim grof3en Preis
von Monaco - mit einem Streckenrekord!

Seinen letzten grofRen Sieg errang der
Mercedes-Pilot 1938 beim Grof3en Preis von
Frankreich.

Mit Manfred von Brauchitsch verlie3 uns einer
der grof3en Namen in der Geschichte des Mo-
torsports, der nicht nur die Rennsportfans sei-
ner Zeit zu begeistern vermochte, sondern bis
heute als gefeierte GrolRe an den Motodromen
der Formel 1 begriift werden konnte. ,, Er ist der
Mitbegrinder des Mythos Silberpfeil, der erste
Gewinner in einem Grand-Prix-Rennwagen mit
diesem Namen*, sagte Norbert Haug,
Mercedes-Benz Motorsportchef. Oder um Pro-
fessor Jirgen Hubbert, Vorstand der
DaimlerChrysler AG zu zitieren: ,Dem Konnen
und dem Enthusiasmus von Manfred von
Brauchitsch verdanken wir wichtige Erfolge der
Silberpfeile. Er wird uns und allen Motorsport-
begeisterten unvergesslich bleiben.“ Dem ist
wohl nichts hinzuzuftgen.

Marc Westhofen

Fotos

MB-W126 Club e.V.
DaimlerChrysler Media Services
DaimlerChrysler Konzernarchiv
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Der MB-W126 Club e.V. sowie
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Gewdhr fur technischeAnleitungen
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durchgefihrte Arbeiten und / oder
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jegliche dadurch entstandenen
Schéden und /oder Folgeschaden sind
weder der MB-W126 Club e.V. noch
seine Autoren haftbar zu machen.

Alle technischen Arbeiten und / oder
Reparaturen, die sich inhaltlich auf
Empfehlungen oder Anleitungen des
MB-W126 Clubs sowie dessen
Autoren stlitzen oder beziehen,
erfolgen auf aleinige Verantwortung
des Durchfiihrenden.

Die Zeitschrift und allein ihr
enthaltenen Beitrdge und Abbildungen
sind urheberrechtlich geschiitzt.

Artikel, die mit Namen oder Signet
des Verfassers gekennzeichnet sind,
stellen nicht unbedingt die Meinung
des MB-W126 Club e.V. oder der
Redaktion dar.
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Ausnahme der gesetzlich zuléssigen
Fale nur mit Zustimmung des
MB-W126 Club e.V. gestattet.

(c) 2003 MB-W126 Club e.V.,
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If you would have to face the MB-W126 Club...

Wenn Sie nur ein Wort hatten, ...

...with only one word...

...um den MB-W126 Club zu beschreiben, ...

... what would It be?

...welches wiirden Sie wahlen?

J. Silling (S) J. Thorbjornson (A) M. Nobel ( S. Matta (CH) D. Philipp (D) E. Matzek (D) r. E.G. Huth (D) B. Schoner (D)

e Communi y! dh

G. Mair (JA) Gemeinschaft! A. Feininger (

M. Makolski (D) H. Dau (D) G. Thevenoth (F) J. Bachmayer (AUS) G.v.Vlimmeren (NL) J. Gausz (D) B. Kropfli (CH) Dr. W. Heufler (A)







